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การวิเคราะห์และคําอธิบายของฝ่ายจัดการ ( MD&A ) 

 

ผลการดําเนินงานที่ผ่านมา 

 

ภาพรวมผลการดําเนินงาน คร่ึงปี 2567 บริษัทฯ มีรายได้รวม 311.66 ล้านบาท โดยบริษัทฯ มีลูกค้าท่ีให้บริการ 135 บริษัท 273 
แบรนด์ ซ่ึงมีลูกค้าเพ่ิมข้ึน 37 บริษัท 84 แบรนด์ โดยเป็นลูกค้าเก่าท่ีทํางานต่อเน่ืองมา ร้อยละ 88.89 และมีลูกค้าใหม่เพ่ิมข้ึน 
ร้อยละ 34.81 แบรนด์ใหม่ เ พ่ิม ข้ึน  ร้อยละ 36.63  ไตรมาสท่ี 2 ปี  2567 บริษัท ฯ มีรายได้สูง ข้ึนอย่างต่อเ น่ือง                       
“ All Time High “ มีรายได้รวม 156.07 ล้านบาท และมีสัญญาจ้างบริการต่อเน่ืองตลอดท้ังปี 2567 จากไตรมาสท่ี 1 มีลูกค้า 
21 บริษัท รวมมูลค่าท้ังหมด 306.93 ล้านบาท และไตรมาสท่ี 2 มีลูกค้าเพ่ิมข้ึน  9 บริษัท รวมมูลค่าท้ังหมดเพ่ิมข้ึน 70.72 
ล้านบาท ระยะเวลาสัญญาต้ังแต่ 1 ปี ถึง 3 ปี สาเหตุท่ีบริษัทฯ ได้รับสัญญาต่อเน่ืองระยะยาวเพ่ิมมากข้ึน เน่ืองจากบริษัทฯ มี
การนําเงินท่ีได้รับจาก IPO มาบริหารจัดการเป็นเงินทุนหมุนเวียนในการดําเนินธุรกิจ ทําให้บริษัทฯ สามารถขยายธุรกิจเติบโต
มากย่ิงข้ึน 
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รายการ 
คร่ึงปี 2566 คร่ึงปี 2567 การเปล่ียนแปลง 

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ร้อยละ 
รายได้รวม 210.73 311.66 100.93 47.90 
ต้นทุนขายและบริการ 163.05 253.99 90.94 47.86 
กําไรข้ันตน้ 47.68 57.67 9.99 20.95 

อัตรากําไรขั้นต้น 22.46% 18.31%   

รายได้อื่น 0.13 0.40 0.27 207.69 
รายได้ทางการเงิน 0.01 0.34 0.33 3300 
กําไรจากการจําหน่ายสนิทรัพย์ 0.31 - -0.31 -100.00 
ค่าใช้จ่ายในการขาย 11.19 17.41 6.22 55.59 
ค่าใช้จ่ายในการบริหาร 20.53 24.73 4.20 20.46 
รวมค่าใชจ้่ายในการขายและบริหาร 31.72 42.14 10.42 32.85 
อัตราค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 15.08% 13.55%   
กําไรจากกจิกรรมดาํเนินงาน 15.79 15.58 -0.21 -1.33 
ต้นทุนทางการเงิน 0.61 0.02 -0.59 -96.72 

กําไรก่อนภาษีเงินได ้ 15.18 15.51 0.33 2.17 

ค่าใช้จ่ายภาษีเงินได้ 2.92 3.00 0.08 2.74 
กําไรสุทธ ิ 12.26 12.51 0.25 2.04 
อัตรากําไรสุทธิ 5.82% 4.02%   

 

 

รายได้และกําไรสุทธิ 

บริษัทฯ มีรายได้รวมคร่ึงปี 2567 เท่ากับ 311.66 ล้านบาท รายได้รวมเติบโตข้ึน   ร้อยละ  47.90 กําไรสุทธิท่ีเพ่ิมข้ึนไม่มากและ
อัตรากําไรสุทธิท่ีลดลงเม่ือเทียบกับรายได้ท่ีเติบโตข้ึน เน่ืองจากบริษัท ฯ มีปริมาณของงาน Outsourcing ท่ีเพ่ิมข้ึน            
มีค่าใช้จ่ายขายและบริหารเพ่ิมข้ึนร้อยละ 32.85 จากการลงทุนและขยายธุรกิจผู้จัดจําหน่ายสินค้า แต่ท้ังน้ีผู้บริหารได้คาดการณ์
ว่ากําไรสุทธิจะเพ่ิมข้ึนในไตรมาสท่ี 4  

ต้นทุนขายและบริการ  

บริษัทฯ มีต้นทุนขายและบริการ คร่ึงปี 2567 เท่ากับ 253.99 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 47.86 เน่ืองจากมีต้นทุนขายจากธุรกิจ
จัดจําหน่ายสินค้า  

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร 

บริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายขายและบริหาร คร่ึงปี 2567 เท่ากับ 42.14 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนร้อยละ 32.85 โดยมีสาเหตุมาจากค่าใช้จ่ายท่ี
เก่ียวข้องกับพนักงาน ซ่ึงมีการเพ่ิมข้ึนของพนักงานในแต่ละฝ่ายเพ่ือรองรับกับปริมาณงานท่ีเพ่ิมข้ึนในทุกกลุ่มธุรกิจบริการ 
รวมไปถึงบริษัท ฯ ยังมีการลงทุนเพ่ือขยายธุรกิจผู้จัดจําหน่ายสินค้า จึงทําให้เกิดค่าใช้จ่ายท่ีเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง 

ผลการดําเนินงานที่ผ่านมาของแต่ละกลุ่มธุรกิจ 

บริษัทฯ มีรายได้จากกลุ่มธุรกิจ 5 ประเภท ได้แก่ 1) บริการจัดกิจกรรมทางการตลาดและดิจิทัล 2) บริการบรรจุและจัดส่งสินค้า 
3) บริการพนักงานแนะนําสินค้า 4) บริการจัดเรียงสินค้า 5) ผู้จัดจําหน่ายสินค้า   

ประเภทบริการ 
คร่ึงปี 2566 คร่ึงปี 2567 การเปล่ียนแปลง 

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ร้อยละ 
 
บริการจัดกิจกรรมทางการตลาดและดิจิทัล 

 
82.81 

 
83.10 

 
0.29 

 
0.35 

บริการบรรจุและจัดส่งสินค้า 7.55 6.09 -1.46 -19.34 
บริการพนักงานแนะนําสนิค้า 57.22 75.19 17.97 31.41 
บริการจัดเรียงสินค้า 62.70 123.00 60.30 96.17 
ผู้จัดจําหน่ายสินค้า 11.48 23.54 9.26 64.85 
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รายได้จากบริการจัดกิจกรรมทางการตลาดและดิจิทัล 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายได้คร่ึงปี 2567 เท่ากับ 83.10 ล้านบาท เม่ือเทียบกับรายได้คร่ึงปี 2566 เท่ากับ 82.81 ล้านบาท รายได้เพ่ิมข้ึน 0.29 ล้าน
บาท หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 0.35 และบริษัทมีลูกค้าท่ีให้บริการ คร่ึงปี 2567 เท่ากับ 66 บริษัท 86 แบรนด์  เม่ือเทียบกับลูกค้า 
คร่ึงปี 2566 เท่ากับ 45 บริษัท 58 แบรนด์ ลูกค้าเพ่ิมข้ึน 21 บริษัท 28 แบรนด์ ซ่ึงเป็นลูกค้าเก่าท่ีทํางานต่อเน่ืองมา ร้อยละ 
93.33 และมีลูกค้าใหม่เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 36.36 แบรนด์ใหม่เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 37.21        

ธุรกิจบริการ Campaign ธุรกิจบริการ Campaign ลดลงเน่ืองจากชะลอตัวของผู้ประกอบการและ บริการด้าน Outsourcing 
Coordinate มีปริมาณงานเพ่ิมมากข้ึน เน่ืองจากมีลักษณะการว่าจ้างงานแบบต่อเน่ืองและเป็นสัญญาระยะยาว และบริษัท ฯ 
ยังคงมุ่งเน้นการพัฒนาการให้บริการด้าน Digital เพ่ือใหเ้ติบโตและมีศักยภาพในการให้บริการ ทันต่อการแข่งขันกับภาวะความ
ต้องการของตลาด ซ่ึงบริการจัดกิจกรรมทางการตลาดและดิจิทัล บริษัทฯ เซ็นสัญญาต่อเน่ืองในปี 2567 ไว้แล้ว 6 บริษัท 
มูลค่ารวมท้ังหมด 32.79 ล้านบาท       

รายได้จากบริการบรรจุและจัดส่งสินค้า 

 

รายได้ คร่ึงปี 2567 เท่ากับ 6.09 ล้านบาท เม่ือเทียบกับรายได้ คร่ึงปี 2566 เท่ากับ 7.55 ล้านบาท รายได้ลดลง 1.46 ล้านบาท 
หรือลดลงร้อยละ 19.34 % และบริษัทมีลูกค้าท่ีให้บริการ คร่ึงปี 2567 เท่ากับ 12 บริษัท 14 แบรนด์ เม่ือเทียบกับลูกค้า คร่ึงปี 
2566 เท่ากับ 13 บริษัท 15 แบรนด์ ท้ังน้ีบริษัท ฯ ยังคงมุ่งเน้นให้บริการท่ีครอบคลุม ท้ังในเร่ืองของการบรรจุหีบห่อ, จัดส่ง
สินค้า, การ Set Up รวมถึงการร้ือถอนโครงสร้าง และการแท็กสินค้า ผ่านระบบ Application และเป็นบริการท่ีมีความ
เก่ียวเน่ืองกับการให้บริการด้านอื่นๆ ของบริษัทฯ ด้วย ซ่ึงบริการบรรจุและจัดส่งสินค้า บริษัทฯ เซ็นสัญญาต่อเน่ืองตลอดท้ังปี 
2567 ไว้แล้ว 1 บริษัท มูลค่ารวมท้ังหมด 5.09 ล้านบาท      
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รายได้จากพนักงานแนะนําสินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ร า ย ไ ด้ ค ร่ึ ง ปี  2 5 6 7  เ ท่ า กั บ 75.19 ล้ า น บ า ท  เ ม่ื อ เ ที ย บ กั บ ร า ย ไ ด้ ค ร่ึ ง ปี  2 5 6 6  เ ท่ า กั บ  57.22 ล้ า น บ า ท  
รายได้เ พ่ิมข้ึน 17.97 ล้านบาท หรือเ พ่ิมข้ึนร้อยละ 31.41 บริษัทมีลูกค้าที่ ให้บริการคร่ึงปี 2567 เท่ากับ 44 บริษัท  
110 แบรนด์ เม่ือเทียบกับลูกค้าคร่ึงปี 2566 เท่ากับ 35 บริษัท 80 แบรนด์  ลูกค้าเพ่ิมข้ึน 9 บริษัท แบรนด์เพ่ิมข้ึน  
30 แบรนด์ โดยเป็นลูกค้าเก่าท่ีทํางานต่อเน่ืองมา ร้อยละ 82.86 และมีลูกค้าใหม่เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 34.09 แบรนด์ใหม่เพ่ิมข้ึน  
ร้อยละ 28.18       

บริษัทฯ เพ่ิมปริมาณงานบริการด้าน Outsourcing PG, BA มากข้ึนโดยเป็นการบริหารจัดการพนักงานเชียร์ขายสินค้าใน
รูปแบบพนักงานประจําท่ีทํางานต่อเน่ือง สัญญาระยะยาวเป็น 1-3 ปี  ซ่ึงบริการพนักงานแนะนําสินค้า บริษัทฯเซ็นสัญญา
ต่อเน่ืองตลอดท้ังปี 2567 ไว้แล้ว 9 บริษัท มูลค่ารวมท้ังหมด 94.05 ล้านบาท 

รายได้จากบริการจัดเรียงสินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายได้คร่ึงปี 2567 เท่ากับ 123 ล้านบาท เม่ือเทียบกับรายได้คร่ึงปี 2566 เท่ากับ 62.70 ล้านบาท รายได้เพ่ิมข้ึน 60.30    
ล้านบาท หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 96.17  และบริษัทมีลูกค้าท่ีให้บริการคร่ึงปี 2567 เท่ากับ 50 บริษัท 143 แบรนด์ เม่ือเทียบกับ
ลูกค้าคร่ึงปี 2566 เท่ากับ 21 บริษัท 51 แบรนด์  ลูกค้าเพ่ิมข้ึน 29 บริษัท 92 แบรนด์ ซ่ึงเป็นลูกค้าเก่าท่ีทํางานต่อเน่ืองมา 
ร้อยละ 95.24 และมีลูกค้าใหม่เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 60.00 แบรนด์ใหม่เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 65.73 รายได้จากบริการจัดเรียงสินค้าเพ่ิม
มากข้ึน เน่ืองจากการขยายพ้ึนท่ีและสาขาท่ีให้บริการครอบคลุมในเขตพ้ืนท่ี กรุงเทพฯ ปริมณฑล และต่างจังหวัดและเพ่ิม
ปริมาณงานบริการด้าน Outsourcing Merchandiser ซ่ึงเซ็นสัญญาต่อเน่ืองตลอดท้ังปี 2567 ไว้แล้ว 14 บริษัท มูลค่ารวม
ท้ังหมด 223.62 ล้านบาท 
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รายได้จากการจัดจําหน่ายสินค้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รายได้ปีคร่ึงปีแรก 2567 เท่ากับ 23.54 ล้านบาท รายได้ปี 2566  เท่ากับ 14.28 ล้านบาท รายได้เพ่ิมข้ึน 9.26 ล้านบาท หรือ
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 64.85 กําไรข้ันต้นปี 2567 เท่ากับ 2.97 ล้านบาท กําไรข้ันต้น ปี 2566 เท่ากับ 1.55 ล้านบาท กําไรข้ันต้นเพ่ิมข้ึน 
1.45 ล้านบาท หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 93.55 โดยการเปรียบเทียบกับ ปี 2566 (ก.ค. - ธ.ค. 2566) เพ่ือให้เห็นการเติบโตของธุรกิจ 
เน่ืองจากบริษัทฯ เร่ิมดําเนินงานธุรกิจผู้จัดจําหน่ายสินค้า ไตรมาสท่ี 3 เดือนกรกฏาคม 2566 ผ่านช่องทาง ร้านค้าส่ง, ร้านค้า
ปลีก (General Trade/Traditional Trade) ครอบคลุมท่ัวประเทศ   และบริษัทมีลูกค้าท่ีให้บริการ คร่ึงปี 2567 เท่ากับ 6 
บริษัท 17 แบรนด์ เม่ือเทียบกับลูกค้าปี 2566 เท่ากับ 4 บริษัท 15 แบรนด์ ลูกค้าเพ่ิมข้ึน 2 บริษัท 2 แบรนด์ ซ่ึงเป็นลูกค้าเก่าท่ี
ทํางานต่อเน่ืองมา ร้อยละ 100.00 และมีลูกค้าใหม่เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 33.33 แบรนด์ใหม่เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 11.76 ธุรกิจผู้จัดจําหน่าย
สินค้า เป็นธุรกิจใหม่ท่ีทางบริษัทฯ เพ่ิมข้ึนมาเพ่ือให้มีการบริการท่ีครบวงจร และตอบโจทย์ ความต้องการของตลาดในกลุ่ม
เจ้าของสินค้าท่ีมองหาผู้จัดจําหน่ายสินค้าท่ีมีความเช่ียวชาญในการขายและการตลาด สามารถช่วยให้สินค้าเข้าถึงผู้บริโภคอย่าง
มีประสิทธิภาพ และมียอดขายท่ีเติบโตมากย่ิงข้ึน 

จุดเด่นทางการเงิน 

รายการ 
คร่ึงปี 2566 คร่ึงปี 2567 การเปล่ียนแปลง 

ล้านบาท ล้านบาท ล้านบาท ร้อยละ 
เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 0.93 113.11 112.18 12061.86 
ลูกหน้ีการค้าและลูกหน้ีอื่น 75.87 120.71 44.84 59.10 
รายได้ค้างรับ 19.71 37.38 17.67 89.67 
สินทรัพย์หมุนเวียนอื่น 2.93 5.96 3.03 103.41 
สินทรัพย์ไม่หมุนเวียน 74.50 83.88 9.38 12.59 
สินทรัพย์รวม 173.94 361.04 187.10 12326.63 
เงินเบิกเกินบัญชีธนาคาร 0.50 00.00 -0.50 -100.00 
เจ้าหน้ีการคา้และเจ้าหน้ีอืน่ 22.97 34.77 11.80 51.37 
เงินกู้จากสถาบันการเงิน 20.40 0.00 -20.40 -100.00 
หน้ีสินหมุนเวียนอื่น 14.02 16.87 2.85 20.33 
หน้ีสินไม่หมุนเวียน 7.49 9.34 1.85 24.70 
หนี้สินรวม 65.38 60.98 -4.40 6.73 
ส่วนของผู้ถอืหุน้ 108.56 300.02 191.50 176.40 
     

ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2567 บริษัทฯ มีเงินสดเพ่ิมข้ึน 112.18 ล้านบาท มีลูกหน้ีคงเหลือ 158.08 ล้านบาทโดยแบ่งเป็นลูกหน้ี
การค้า 120.52 ล้านบาท รายได้ค้างรับ 37.56 ล้านบาท เพ่ิมข้ึน 62.50 ล้านบาท หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 65.39 
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จุดเด่นทางการเงิน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

จากลูกหน้ีคงเหลือท้ังหมดเป็นลูกหน้ีท่ีมีเครดิตเทอมน้อยกว่า 60 วัน 114.02 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 72 เครดิตเทอม
มากกว่า 60 วัน 44.06 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 28  ระยะเวลาเวลาเฉล่ียเก็บหน้ี 89 วัน ได้รับชําระเงินเงินภายในเดือน
กรกฏาคม 55.06 ล้านบาท มีลูกหน้ีการค้าท่ีเกินกําหนดชําระ 60 วัน คิดเป็นร้อยละ 0.21 รายได้ค้างรับ 37.38 ล้านบาทวางบิล
ในรอบเดือนกรกฏาคม 2567 ท้ังหมด 36.16 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 97 และส่วนท่ีเหลือวางบิลในรอบเดือนถัดไป 

รายละเอียดลูกหนี้ที่รอการชําระเงิน 

รายละเอียด ลูกหนี ้ ยังไมเ่กิน
กําหนดชําระ 

1-30 วัน 31-60 วัน 61-90 วัน 91-120 วัน 121-180 วัน 

ลูกหน้ีงานบริการ 116.19 93.03 22.25 0.76 0.03 0.11 - 
ลูกหน้ีจากการจําหน่ายสนิค้า 4.99 2.75 1.56 0.57 0.05 0.05 0.01 
รวมจํานวนเงิน 121.18 95.79 23.81 1.33 0.08 0.16 0.01 
คิดเป็นร้อยละ 100% 79.05% 19.65% 1.1% 0.06% 0.14% 0.01% 

 

หนี้สิน 

บริษัทฯ มีหน้ีสินรวม 2567 เท่ากับ 60.98 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 6.73 จากปี 2566 โดยหน้ีสินระยะยาวลดลเน่ืองจาก
บริษัทไม่มีภาระเงินกู้ยืมจากสถาบันการเงิน 
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หนี้สิน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ส่วนของผู้ถือหุ้น 

บริษัทฯ มีส่วนของผู้ถือหุ้นในปี 2567 เท่ากับ 300.02 ล้านบาท มีส่วนของผู้ถือหุ้นในปี2566 เท่ากับ 108.56  ล้านบาท หรือ
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 176.40 และมีอัตราส่วนหน้ีสินต่อส่วนของผู้ถือหุ้นอยู่ท่ี 0.20 เท่า ลดลงจากปีก่อนท่ีมีอัตราส่วนหน้ีสินต่อส่วน
ของผู้ถือหุ้นอยู่ท่ี 0.60 เท่า 
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Environmental, Social, Governance: ESG 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บริษัท ฯ ให้ความสําคัญต่อการพัฒนาสังคมและภายใต้นโยบายการกํากับดูแลกิจการท่ีดี และนโยบายการจัดการด้านความ
ย่ังยืน ท่ีผ่านมาบริษัท ฯ ได้ดําเนินการช่วยเหลือสังคมและมีเป้าหมายในการดําเนินธุรกิจให้เป็น “Net Zero“ภายใต้
บรรษัทภิบาลของบริษัท 

 

ธรรมาภิบาลความโปร่งใสในการดําเนินธุรกิจ คณะกรรมการบริษัทได้ตระหนักและให้ความสําคัญของการกํากับดูแลกิจการท่ีดี เพ่ือส่งเสริมการ
ดําเนินงานของบริษัทให้มีประสิทธิภาพและเติบโตอย่างยั่งยืน โดยครอบคลุมหลักปฏิบัติ 8 ประการ คือ บทบาทและความรับผิดชอบของ
คณะกรรมการ วัตถุประสงค์และเป้าหมายของบริษัท เสริมสร้างคณะกรรมการท่ีมีประสิทธิผล สรรหาและพัฒนาผู้บริหารระดับสูงและการ
บริหารบุคลากร ส่งเสริมนวัตกรรมและการประกอบธุรกิจอย่างมีความรับผิดชอบ ดูแลให้มีระบบการบริหารความเส่ียงและการควบคุมภายในท่ี
เหมาะสม รักษาความน่าเชื่อถือทางการเงินและการเปิดเผยข้อมูล และสนับสนุนการมีส่วนร่วมและการส่ือสารกับผู้ถือหุ้น โดยทุกขั้นตอนการ 

 

ธรรมาภิบาลความโปร่งใสในการดําเนินธุรกิจ คณะกรรมการบริษัทได้ตระหนักและให้ความสําคัญของการกํากับดูแลกิจการท่ีดี เพ่ือส่งเสริมการ
ดําเนินงานของบริษัทให้มีประสิทธิภาพและเติบโตอย่างยั่งยืน โดยครอบคลุมหลักปฏิบัติ 8 ประการ คือ บทบาทและความรับผิดชอบของ
คณะกรรมการ วัตถุประสงค์และเป้าหมายของบริษัท เสริมสร้างคณะกรรมการท่ีมีประสิทธิผล สรรหาและพัฒนาผู้บริหารระดับสูงและการ
บริหารบุคลากร ส่งเสริมนวัตกรรมและการประกอบธุรกิจอย่างมีความรับผิดชอบ ดูแลให้มีระบบการบริหารความเส่ียงและการควบคุมภายในท่ี
เหมาะสม รักษาความน่าเชื่อถือทางการเงินและการเปิดเผยข้อมูล และสนับสนุนการมีส่วนร่วมและการส่ือสารกับผู้ถือหุ้น โดยทุกขั้นตอนการ
ดําเนินงานโปร่งใส ยุติธรรมและสามารถตรวจสอบได้ 

 


